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Gekauft!

Furden Helden in uns

\Von Rahd Koerfgen

Er langweilte mich
von Anfang an.
Superman ist von
allemein bisschen
zu viel: zu nett,
zuloyal, zu
liebenswirdig
— zu perfekt.
Daflr binich Feuer
und Flamme flr
den Fledermausmann. Batman. Der hat
zwar einige Gemeinsamkeiten mit
Superman, zum Beispiel, dass er die
Unschuldigen beschtitzt, unermidlich
und Nacht flr Nacht den Verbrechern
auf den Fersen ist. Und einen Hammer-
body hat.
Aber dassind nicht die Griinde,
weshalbich Fan bin. Schon alsKind
bewunderteich Batmans Mut,
seine Entschlossenheit, das Bose
zu bekampfen — als Mensch ohne
Superkrafte. Mit seinen Heldentaten
aber nieangibt, seine ldentitatim
Verborgenen halt.
Vor allem aber mag ich die disteren
Seiten an Batman, jene, dieihn so
menschlich machen. Zum Beispiel,
dass er meistens murrisch und sehr
verschlossen ist, nicht wirklich Sinn fur
Humor an den Tag legt. Und konstant
von Selbstzweifeln geplagt wird,
zuweilen die Hof nung verliert und sich
selbst in der Dunkelheit seiner Seele.
Das macht ihn enorm verletzlich, trotz
Schutzpanzer. Dann wirdeich ihnam
liebsten in den Armnehmen.
Da das nun mal nicht méglich ist, will
ich Batman hie und da wenigstens
Uberm Herzen tragen. Das junge
Fashionlabel Zoe Karssen aus Holland
hat eine Serie von
Tops, T-Shirtsund
PullismitdemFle-
dermaus-Zeichen
auf den Markt
gebracht, ohnezu
Zo6gern habeich
mir ein schwarzes
Top bestellt.
Ich mag den Rock
'n’Roll-Chic der
Marke, dassimple
Design. Nebst der
Fledermaus gibts
T-Shirts mit super-
coolen Statements,
etwa «Livefast
becauseit won't
last», «Too much
Love will kill you»
oder «Oh lala».
Letztereswiirde
mir wohl rausrut-

schen, wenn mir Batman doch
mal begegnen sollte.

Eine Auswahl der Kollektion von Zoe
Karssen ist in der Boutique Wicky am
Brunngasslein 8 in Basel erhaltlich.
Alternativ kann die Kollektion im
Internet auf der Website des Labels
bestellt werden. Ein T-Shirt kostet

55 Euro (circa 70 Franken).
www.zoekarssen.com

Clevere Kissen
Esmussja nichtimmer gleich ein
Superheld sein. Helden sind Uberall, in
jeder Situation des Alltags kann man
siefinden, diekleinen Batmen. Essind
jene, dieeiner alten Frau Uber die
Strasse helfen. Die geduldig zuhéren,
wenn es einem Freund schlecht geht.
Ein kleines Madchen vor dem Ertrinken
retten.
Ein Held des All-
tags zu sein, kann
bisweilen an-
strengend werden.
Dasfuhrt friiher
oder spater zu
Verspannungen.
Batman hat das
sicher hinund wie-
der auch, wenn er
etwazu lange auf
seinem Motorrad

gesessen hat oder
dasHochhaus, an

Lindernd. Trau-
benkemkissen
helfen bei Verspan-
nungen. Foto Elena Monti

Rock-'n"-Roll-Chic. Die T-Shirts und Pul-
lis des hollandischen Labels Zoe Karssen
sind derzeit der letzte Schrei — nicht nur
bei Batman-Fans.

demer hinaufklettert, ein paar Stock-
werke zu hoch ist. Da konnen Trauben-
kernkissen kleine Wunder bewirken.
Wenn diese zehn Minuten im Backofen
bei 100 Grad erwarmt werden, wirken
sie beruhigend und entspannend auf
Korper und Geist, je nach dem, wo man
sieauflegt. KurzimTiefkUhler gela-
gert, koénnen sie Linderung bei Sonnen-
branden oder Insektenstichen

verschaf en.

Im Changemaker-Ladenin

Basel habeich solche Trau-
benkernkissen entdeckt.

Das Berner Label Mimoa

|asst diese in Schweizer

Werkstatten herstellen, wo

behinderte Menschen neue
Perspektiven finden. Beim Kauf eines
solchen Kissens tut man also nicht nur
sich, sondern auch andern was Gutes.
Auch das eine kleine Heldentat.
Traubenkermkissen von Mimoa sind bei
Changemaker an der Marktgasse 16 in ver-
schiedenen Mustern erhaltlich und kosten je
28 Franken. J edes Kissen ist aus 100 Pro-
zent Baumwolle und misst 15x15 Zentimeter.
www.changemaker.ch

Unsichtbare Stummel

Und dann gibt es noch die Anti-Helden.
Das sind Menschen, diesich einen
gemutlichen Abend am Rhein machen,
mit Sound, Wirsten und Alkohol — und
dann den ganzen Abfall liegen lassen.
Wareich Batwoman, ich wirdeals

Erstes) agd auf diese Mitmenschen
machen. Weil sie nicht nur rticksichts-
los, sondern auch noch dummsind.
Kein Schlachtfeld zu hinterlassen,
gehort namlich zu den einfacheren
Dingen im Leben.

Esfangt bei den Zigaretten an. Die
vielen Stummel, dieam nachsten
Morgen am Rheinbord rumliegen,
stéren extrem. Und nicht nur dort,
auch auf Wanderpfaden, am Strand
oder imWald. Ich habe einen Weg
gefunden, mich jederzeit stilvoll der
Stummel zu entledigen: Bei Oettinger
Cigares habeich mir einen Taschen-

Chic und

praktisch. Den Taschen-
Aschenbecher gibt es in unterschied-
lichen Mustern und Designs.

Foto Elena Monti

Aschenbecher gekauft, ein schickes
und zugleich praktisches Ding: Klappe
auf, Stummel rein, Klappe zu. Stummel
unsichtbar. So einfach ist das.

Taschen-Aschenbecher in unterschiedli-
chem Design gibt es bei Oettinger Cigares in
der Aeschenvorstadt 4. Sie kosten zwischen
13.80 und 19.80 Franken.

Haben Sie Infos Uber Neuheiten?
rahel.koerfgen@baz.ch

Aufstand
Von unten

\Von Bettina Webar*

Eswird der Mode und ihren zugewand-
ten Orten, sprich den Magazinen, seit
geraumer Zeit der Vorwurf gemacht,
sie seien schuld an den Essstorungen
junger Madchen und Frauen. Wenn
wieder irgendwo ein besonders diinnes
Model Uber den Laufsteg gestockelt
oder auf einem Bild geradezu grotesk
digital «perfektioniert»worden ist und
damit flr einen weltweiten Aufschrei
der Emporung sorgt, dann gelobt die
Branche zwar Besserung-— aber die
eilends verabschiedeten «Richtlinien»
bleiben Makulatur.

In der Regel sind es die Medien, Ernah-
rungsspezialisten und Psychologinnen,
diedas von der Modewelt propagierte
weiblicheldeal kritisieren. | etzt aber
wehren sich die, die direkt davon
betrof en sind: die Leserinnen der
Magazine, die Kundschaft sozusagen.
Angefangen hat es mit der vierzehn-
jahrigen J ulia BluhmausMaine, dieim
April auf der Webseite change.org eine
Petition startete, in der siedas Magazin
«Seventeen» auf orderte, einmal im
Monat ein nicht mit Photoshop bearbei-
tetes Model zu zeigen. Im] uli folgten
ihr Emma Stydahar (17) und Carina
Cruz (16) aus New York, diesichan die
«Teen Vogue» wandten und verlangten,
der Titel solle «versprechen, weder Kor-
per noch Gesichter digital zu verandern
und die Schénheit in all ihren Facetten
zu zelebrieren». Konkret: Stydahar und
Cruz storen sich daran, dassin der
«Teen Vogue» beinahe ausschliesslich
weisse, dunne Frauen gezeigt werden:
«Wir sehen nicht so aus. Unsere Freun-
dinnen sehen nicht so aus. Wir wollen
deshalb wissen, wenn ein Pickel weg-
retuschiert worden ist, damit Teenager
nicht denken, mitihnen sei etwas
falsch, wenn sie nicht so aussehen wie
die ModelsimMagazin.»

Wahrend man bei «Seventeen»den
Ernst der Lage begrif , Bluhmzum
Gesprach einlud und versprach, in
Zukunft darauf zu verzichten, Models
einer digitalen Retouche zu unterziehen,
scheint man beim Condé Nast Verlag
den PR-Super-GAU kolossal unterschatzt
zu haben. Chefredaktorin Amy Astley
erklarte sich zwar gesprachsbereit, das
Tref en soll aber, so berichteten diejun-
gen Frauen, in einer eisigen Atmosphare
stattgefunden haben. Zuerst habe man
sie 15 Minuten warten lassen, sie
danach nicht einmal per Handschlag
begrisst, und anstatt dass man ihnen
zugehort hatte, sei ihnen gesagt worden,
siesollten nicht Uiber Dingereden, von
denen sienichts verstiinden.

Eshabesie, sagen die beiden, darin
bestarkt, nicht lockerzulassen.

*Bettina Weber ist Gesellschaftsredaktorin
beim «Tages-Anzeiger».

Im Laden

Herrenanzuge nach Feinmass

Oliver Haberli fuhrt ein kleines «Drei-Sparten-Haus» namens Lowenzahn

Von Dominik Haitz

Basel. Er ist soeben aus den Ferien zu-
ruck, das sieht man ihm auch an. In
Shorts, Poloshirt und leichten Turn-
schuhen lasst er seine sommerliche
Erholungszeit noch etwas nachklingen.
Flr den Fotografen allerdings macht er
sich dann fein — nicht nur, weil ihm die-
se Art von Kleidung ebenfalls gefallt,
sondern weil es sich fur einen seiner
Handwerkszunft so gehdrt. Denn Oliver
Haberli (43) ist Massschneider fir Her-
ren — «bespoke tailor», wie die Englan-
der sagen.

Dass einem England in den Sinn
kommt, muss in diesem Moment nicht
verwundern. Haberli zeigt uns einen
seiner Massanzlige, einen zweiteiligen
Tweed-Anzug, den er anhand alter
Fotografien fur einen Kunden angefer-
tigt hat: J acket mit originellen abge-
steppten Nahten und dazu Knickerbo-
cker — ein Anzug, wie ihn die adligen
Herren in «Downton Abbey» auf der
] agd getragen haben kénnten.

Aus dem Hause Lanvin

Die Feinmassanziige, wie Haberli
seine nach Mass geschneiderten Anzlige
nennt, sind einer von drei Schwerpunk-
ten in seinem «Drei-Sparten-Haus» an

der St.-Alban-Vorstadt 66. <« Awen-
zahn» heisst der kleine, charmante La-
den, und unter diesem Namen lauft
auch sein eigenes Feinmass-Label.

Als Haberli 2005 das Geschaft erdf -
nete, hatte er sehr viele Eigenkreationen
ausgestellt. Auch jetzt noch legt er Wert
auf die d.6wenzahn»-Schneiderei. Das
zeigt sich allein schon darin, dass er mit
J ean-Baptiste Francois einen Mass-
schneider angestellt hat, der einst im
Hause Lanvin tatig gewesen ist. Dane-
ben hat Haberli allerdings noch zwei
weitere Sparten aufgebaut. Zum einen
arbeitet er mit dem belgischen Mass-

Fakten zu «.Owenzahn»

Wer? Oliver Haberli, Ladeninhaber
und Geschaftsfihrer.

Eroffnung? Im) ahr 2004.

Was? Massanzuge von Lowenzahn,
Feinstrick von ] ohn Smedley, Mass-
konfektion von Scabal, Krawatten von
Blick, Blazer von Customellow.

Fir wen? Manner, die nicht mit der
Masse gehen.

Besonderes? Massanzlige.

Wo? St.-Alban-Vorstadt 66.
Kontakt? Telefon 061 271 1971.
www.loewenzahn-menswear.ch

konfektionar Scabal zusammen. AnzU-
ge, Vestons und Hosen werden nach den
spezifischen Massen und Wunschen der
Kunden hergestellt. Und zur Auswahl
stehen Uber 2000 Stof e.

Neues aus Korea

Finanziell ist flir Haberli die Scabal-
Masskonfektion am interessantesten.
Doch der «.owenzahn»-Griinder ver-
tritt auch andere Labels. Seine Fein-
strickpullover stammen von der briti-
schen Firma J ohn Smedley, die Socken
von Pantherella. Krawatten und
verschiedene Herrenaccessoires be-
zieht er von der Berliner Marke Blick.
Und bei den Hemden berticksichtigt er
Bruli, die letzte Schweizer Hemden-
manufaktur.

Gespannt wartet Haberli nun auf
das neuste Label in seinem Menswear-
Sortiment: Customellow heisst es und
stammt aus Seoul. Eine Auswahl an
Manteln, Blazern und Daunenjacken —
sie konnten aus einem englischen Land-
haus stammen - sollten demnachst ein-
tref en. Bei Customellow handelt essich
um eine der grossten koreanischen Mo-
deketten. In der Schweiz ist sie bisher
nicht in Erscheinung getreten. «.6wen-
zahn» ist das einzige Geschaft in der
Schweiz, das dieses Label flihrt.

Klein und charmant. Geschaftsfuhrer Oliver Haberli (sitzend) und Mass-
schneider ] ean-Baptiste Francois im «Lowenzahn». Foto baniel Desborough



